


Prodimarques rassemble
des entreprises, parmi
les plus importantes en France et dans B S O I I l I I l E S -
le monde, présentes dans tous
les secteurs, et membres de I'llec. l I I

Lllec, Institut de Liaisons et d’Etudes
des Industries de Consommation,
regroupe plus de soixante-dix groupes
de fabricants de marques, dont il est

le porte-parole dans la relation N 0OS m'iSS'iO'n S Le con SE'“
industrie-commerce et aupres Engagée aux cotés des marques de fabricants, d, adm‘i'n‘i St'rat'i on
des pouvoirs publics Prodimarques s'est donné pour missions de :

[l est constitué par les entreprises adhérentes-

www.ilec.assof). . i icati . . o )
( ) entreprendre des actions de communication participantes désirant s impliquer activement

aupres de l'opinion et des consommateurs
sur la contribution des industries de marque
ala collectivité,

dans les actions de promotion et de défense
des marques de fabricants:

Prodimarques est une association * promouvoir des actions pédagogiques M INTERSNACK
crééeeni 987, qul assure la prom otion favonsanic une’meﬂleu.re connalissance BACARDI MARTINI KRAFT FOODS
des maraues de fab'rican ts dans des fonctions econormques, sociales, culturelles BEIERSDORF I’.ESIEUR
y . q- . des marques de fabricants, BONDUELLE ’OREAL
T'univers des 'PTOdu‘tS de LCAL de - représenter et défendre aux plans national BONGRAIN MARS Petcare & Food
consommation. et international les intéréts de ses adhérents, BRASSERIES KRONENBOURG ~ MOET HENNESSY
en particulier lorsqu'une action commune CADBURY DIAGEO
se révéle nécessaire, CECAB D’AUCY NESTLE
- alimenter et enrichir 1a réflexion des EUGENE PERMA PERNOD RICARD
Lllec et Prodimarques sont en lien étroit avec professionnels de la marque en leur proposant FERRERO PILOT
TAIM, Association des Industries de Marque, des études et des oujtﬂs de veille, ainsi qu'un lieu FROMAGERIES BEL SAINT-LOUIS SUCRE
de rencontre et de débat. HEINEKEN TEREOS

qui ale méme role au niveau européen.

Prodimarques sadresse a une large cible de responsables marketing et communication,
consommateurs, enseignants et étudiants, pouvoirs publics, journalistes et leaders d opinion, juristes...



Matiere
reflexion

Une veille multicanal

Prodimarques offre un panorama de la vie des marques de produits de grande
consommation dans tous leurs aspects : marketing, distribution, communication,

juridique...

Des études

Prodimarques conduit de nombreux travaux et réflexions dans diverses directions :

- depuis 1995, un barometre de I'image des grandes marques aupres
des consommateurs comparées aux MDD et produits de discount,

« des études ad hoc sur les tendances de consommation, les nouvelles techniques
de communication...

- des ateliers thématiques pour comprendre et anticiper les évolutions du marché
(imitations d'emballages, information environnementale des produits...),

- des conférences et interventions d'experts de la marque,

« une documentation sur les grandes marques (recherches en partenariat
avec des universités, bibliographie de la marque...).

MARQUES &
DEVELOPPEMENT
DURABLE

La Revue des Marques

Le seul magazine exclusivement consacré aux marques,
créé par Prodimarques en 1993, qui propose une réflexion
de haut niveau : prés de cent pages consacrées

ala stratégie, au design, a la communication,
alaréglementation, au droit des marques...

ainsi que des études de cas et la saga d'une grande
marque, rédigées par des acteurs clés de la marque.
Trimestriel, disponible par abonnement.
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Visibllite
publics

Le site Internet

Avec plus de 600 000 visites en 2010, le site de Prodimarques représente

une véritable centrale d'informations de référence sur les marques :les thématiques
marketing des PGC, les valeurs des grandes marques, 1a version online de La Revue
des Marques... et un acces privilégié pour les adhérents.

Les actions de communication

- La campagne collective : chaque année depuis 2006, Prodimarques donne a ses adhérents
la possibilité de participer a une grande campagne de communication multimarque,
qui réaffirme aupres des consommateurs les valeurs partagées des grandes marques :
innovation, plaisir, qualité, confiance... Une spectaculaire campagne d’affichage grand
format, relayée en télévision et sur Internet ; une expression créative commune ou chaque
. marque définit son territoire et son argumentation, avec un impact maximal
www.prodimarques.com et des conditions d'achat privilégiees.
- Des prises de parole tout au long de 'année, pour délivrer un message commun
sur les valeurs et les avantages des grandes marques au travers de médias adaptés
aleurs différentes cibles (relations presse, réseaux sociaux...).



Pourquoi rejoindre Prodimarques ?

- Décider des actions de défense et de promotion des grandes marques de fabricants.
- Etre acteur de son environnement :
- accéder a un réseau de professionnels de la marque, équipes marketing, agences,
instituts détudes, experts, chercheurs... pour partager des expériences,
- s'unir pour étre mieux entendu,
- étre informé des dernieres évolutions du secteur.
- Bénéficier d'un droit d’acces préférentiel aux actions de communication
de Prodimarques.

PRODIMA@)QUES

fa vie des marques

Association pour la promotion et la diffusion des marques de fabricants
71,avenue Victor-Hugo, 7516 Paris
Tél.: 01450093 86
e-mail :laviedesmarques@ilec.asso.fr
www.prodimarques.com
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