Communiqué de Presse Prodimarques

Les Grandes Marques 

réaffirment leurs valeurs communes
Du 18 au 31 juillet, Prodimarques lance pour la sixième année consécutive une campagne publicitaire pluri-média, 
soulignant les valeurs communes aux Grandes Marques :
 qualité, plaisir, innovation et confiance
Une campagne exceptionnelle réunissant 13 Grandes Marques
Pour la sixième année consécutive, la collective des Grandes Marques lance une campagne pluri-média pour réaffirmer leurs valeurs auprès du grand public. 
Chaque marque met en scène la promesse d’un de ses produits emblématiques par une accroche et un visuel symbolique forts, selon un principe créatif commun utilisant un slogan identique : « Qui mieux que … ?  LES GRANDES MARQUES, toujours plus … ». 

Ainsi, chaque annonceur valorise une ou plusieurs de ses marques tout en renforçant, par un même message, les valeurs essentielles des Grandes Marques.

Cette année, ce sont 13 Grandes Marques: Béghin Say, Bonduelle, Caprice des Dieux, Cassegrain, Coca-Cola, D’aucy, Garnier Ultra Doux, Heineken, Hollywood, La vache qui rit, Nivéa, Puget, Vico qui participent à la campagne pluri média orchestrée par Prodimarques.
Un dispositif ambitieux et innovant 

La campagne Prodimarques 2011 sera déployée en affichage, en TV et sur internet.
 Le dispositif d’affichage couvrira toute la France, et inclura les villes de plus de 100 000 habitants avec plus de 21 000 panneaux. Il devrait générer près de 2 milliards de contacts auprès des 15 ans et + sur une audience de 26,1 millions de personnes. Le dispositif d’affichage s’accompagnera d’une campagne de télévision, menée en partenariat avec les régies membres du SNPTV et France Télévisions Publicité. Sur trois semaines, avec un taux de couverture de 83%, chaque téléspectateur touché verra près de 8 fois un spot de la campagne.

En complément, les marques seront présentes sur internet sur le portail : www.lesgrandesmarques.fr, ainsi qu’au travers d’une innovation ludique, le jeu « Memory des Grandes Marques » qui reprend les affiches des marques participantes. Ce jeu, qui a pour but de renforcer la visibilité de la campagne, débutera le 18 juillet, avec chaque semaine 1 Ipad2 à gagner : plus de 100 000 visiteurs et 50 000 participants sont attendus. 

Une campagne d’affichage entièrement éco-conçue

Prodimarques accorde une large place au développement durable dans sa campagne d’affichage, la plus volumineuse en France de l’année 2011. La production des affiches sera entièrement éco-conçue, selon les critères suivants : 
site de production éco-conçu, 
label Imprim’Vert, certification FSC, 
impression sur papiers certifiés FSC, utilisation d’encres d’origine végétale 
C’est une véritable nouveauté dans l’univers de l’affichage, qui sert d’expérimentation pour les participants. Il faut souligner que ce concept de communication collective, développé́ par Prodimarques, témoigne de l’engagement collectif des grandes marques en faveur du développement durable. 

À propos de Prodimarques

Créé́ en 1959, l’Institut de liaisons et d’études des industries de consommation (Ilec) est une association réunissant une centaine d’entreprises qui commercialisent des grandes marques reconnues aux plans national et international.

Concrètement, l’Ilec est un forum de rencontre, de débat et de travail ; représente ses membres dans la relation industrie-commerce qui constitue son champ d’excellence. L’Ilec est l’interlocuteur des pouvoirs publics sur le droit de la concurrence et la marque et sur les relations de l’industrie et du commerce.

Créé par l’Ilec en 1987, Prodimarques rassemble une trentaine d’entreprises et se consacre à la promotion et à la défense des marques de fabricants. Concrètement, Prodimarques met en œuvre des actions de communication afin de sensibiliser l’opinion et les consommateurs aux valeurs inhérentes à toute marque : l’innovation, la qualité, la garantie et la sécurité ; défend, au plan national et international, les intérêts de ses adhérents en assistant les industriels dans tous les domaines où une action commune est jugée nécessaire.
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